INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACION INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACION INDICADOR ANTERIOR ACTUAL VARIACION
S&P/BMV IPC 64,366.70 64,308.29 -0.09% TASA OBJETIVO 7.2500% 7.0000% -0.2500 pp. DOLAR INTERBANCARIO $17.9959 $18.0080 +$0.0121
DOW JONES 48,367.06 48,063.29 -0.63% TIEE A 28 DiAS 7.3489% 7.3790% +0.0301 pp. DOLAR BANCARIO $18.4200 $18.4800 +$0.0600

S&P 500 6,896.24 6,845.50 -0.74% TIIE A 91DIAS 7.3932% 74237% +0.0305 pp. EURO $211473 $211497 +$0.0024
NASDAQ 23,419.08 23,241.99 -0.76% CETES A 28 DIAS 7.0400% 7.0700% +0.0300 pp. LIBRA $24.2361 $24.2387 +$0.0026
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POR KARLA PONCE
karla.ponce@gimm.com.mx

lenar la alacena duran-
te 2025 se convirtio en
un desafio de ingenie-
ria financiera para las
familias mexicanas.

El encarecimiento
persistente de los ali-
mentos bdsicos mar-

€0 la dindmica econémica
del afio que concluye, obli-
gando a los consumido-
res a modificar sus hdbitos
alimenticios y a sacrificar
proteinas en favor de la su-
pervivencia del presupuesto
familiar.

De acuerdo con el le-
vantamiento de precios que
este diario realiza mes con
mes, el conjunto de pro-
ductos que integran la ca-
nasta alimentaria, definida
originalmente por el ex-
tinto Consejo Nacional de
Evaluacién de la Politica de
Desarrollo Social (Coneval),
tuvo un alza anual de 2.3%.

En términos monetarios,
la cantidad necesaria para
adquirir estos bienes paso
de 2,230.40 pesos en di-
ciembre de 2024 a 2,282.40
pesos al cierre de este afio;
un incremento de 52 pesos
que impacta en el bolsillo
de los mds vulnerables.

LO QUE MAS SUBIO

El andlisis detallado por
producto revela incremen-
tos que superan por mucho
el promedio general.

El protagonista de las al-
zas en mercados y tiendas
de autoservicio fue el chi-
le cuaresmefio, cuyo pre-
cio por kilo se dispard de
5.80 pesos a 20.00 pesos
en el periodo de referencia,
lo que representa un enca-
recimiento anual de 244.83
por ciento.

Las proteinas anima-
les, fundamentales en la
dieta nacional, también
mostraron una tendencia
preocupante.

La costilla de cerdo tran-
sité de los 128 pesos a los
155 pesos, un aumento de
21.09%, mientras que la pe-
chuga de pollo escalo de
124 2149 pesos, equivalente
a un encarecimiento anual
de 20.16 por ciento.

IMPACTO AL CONSUMIDOR

2026 arranca
con fuerte
carga fiscal

POR ERENDIRA ESPINOSA
erendira.espinosa@gimm.com.mx

Inicia 2026 con una empi-
nada cuesta de enero. Una
mayor carga de impuestos
impactard en los bolsillos de
los mexicanos. Desde los re-
frescos hasta la gasolina, la
ropa, los zapatos y los segu-
I0S se encarecerdn.

Los efectos serdn notorios
a partir de la primera quin-
cena de enero, por lo que los
analistas creen que la infla-
cion subird.

“El inicio del afio podria
ser particularmente retador
para los hogares en México.
La combinacion de ajustes al

MARIPOSA MONARCA EN MICHOACAN

Se atraerd a
medio millon
de turistas

La llegada de la mariposa
monarca a los santuarios de
Michoacdn podria dejar para
el estado una visita de has-
ta 500 mil turistas naciona-
les e internacionales y una
derrama econdmica de 800
millones de pesos, advirtio
Roberto Monroy, secretario
de Turismo de Michoacan.
Sefiald, en entrevista con
Excélsior, que durante la

temporada, que culmina en
marzo, los turistas podrdn
visitar los tres santuarios de
la Mariposa Monarca que
son El Rosario, Sierra Chin-
cuay Senguio, todos ubica-
dos en la region del oriente
del estado.

“La mariposa monarca es
una de las migraciones mds
puntuales que tiene el pla-
netay una de las mds gran-
des con mds de 200 millones
de ejemplares que vuelan
desde Estados Unidos y Ca-
nadd a hospedarse en los
bosques de pino y oyamel
del oriente michoacano. Este
afio comenzaron a llegar

Roberto Monroy, secretario
de Turismo de Michoacan.

desde noviembre”, dijo el
funcionario.

Monroy indicé que las
expectativas de cierre para
2025 buscan superar los 10
millones y medio de visi-
tantes en el estado. Mientras
que la derrama econdmica se
prevé sea de 12 mil millones

grde pesos. Sefiald que una de

las principales estrategias
para reforzar el turismo ha-
cia la entidad ha sido la ex-
pansion de la red aérea que
conecta a Morelia con mer-
cados clave tanto en México
como Estados Unidos.

“Son ocho nuevos vue-
los a Morelia desde distintos
puntos, la conectividad ac-
tual incluye rutas a Ixtapa,
Puerto Vallarta, Mexicali, y
reforzamiento a Monterrey,
Canctn, Ciudad de México y
Tijuana. En Estados Unidos,
la conexion abarca Houston,
Dallas, San Antonio, Chicago
(Midway y O’'Hare) y Califor-
nia (Los Angeles y Oakland)”.

— Miriam Paredes

LEVANTAMIENTO DE PRECIOS

GANASTA ALIMENTARIA

GEARD 2025 GON ALZA

LAS FAMILIAS TUVIERON que migrar hacia marcas libres y comprar
alimentos por pieza con el fin de hacer frente a la carestia

LOS PRODUCTOS DE LA GANASTA BASICA

(Variacién anual durante 2025)
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IEPS y mayores aranceles a
productos importados, espe-
cialmente de paises con los
que Mé€xico no tiene acuer-
dos comerciales, anticipa
una cuesta de enero mds pe-
sada de lo habitual”, expli-
c6 Diego Albuja, analista de
Mercados ATFX LATAM.

Con respecto a los efec-
tos directos de los impuestos
2026, “pueden verse afecta-
dos los jugos y néctares, agua
embotellada, refrescos enva-
sados, bebidas energéticas,
concentrados para refrescos,
cigarros y el seguro de au-
tomavil”, anticipo Alejandra
Marcos, directora de andlisis
de Kapital Bank.

En tanto, los efectos in-
directos del IEPS a bebidas
saborizadas y concentrados
para refrescos posiblemen-
te se vean en las loncherias,
fondas, torterias y taquerias,
as{ como en restaurantes y
similares como ocurri6 pre-
viamente en 2014, cuando
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Efecto en la
inflacion

Los ajustes al IEPS y el
encarecimiento de bienes
importados via aranceles
podria convertir a este
inicio de afno en uno con
mayor presion fiscal sobre
el consumidor.

“Para el 2026, deriva-
dos de la reforma a la Ley
de Ingresos 2026 esti-
mamos que la inflacion
general repuntard a 4.3%

este tipo de impuesto se im-
plementd por primera vez.

REFRESCOS

Y CIGARROS

Desde los refrescos con azu-

car hasta las bebidas con-

sideradas “light” o “zero”

pagardn mas IEPS este afio.
El impuesto para las
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en enero y cerrara el afio
en torno al 4.2%, es decir
practicamente se manten-
dra en ese nivel durante el
afio préoximo”, apunto Ale-
jandra Marcos, de Kapital
Grupo Financiero.

“Este escenario puede
impactar tanto en la infla-
cién como en el crecimien-
to econémico”, advirtié
Diego Albuja, especialista
de ATFX LATAM.

Aunque dijo que la cara
positiva seran los mayores
ingresos para el gobierno.

bebidas sin calorias o redu-
cidas quedoé en 1.50 pesos
por litro, mientras que las
bebidas con azucar pagardn
3.08 pesos por litro. Segtin el
decreto, fumar también serd
mads caro este afio y seguira
subiendo hasta 2030.

Este afio cada cigarrillo
pagard un impuesto de 0.85

Aceievegeral -0.3%
oz -al%
Pescadofresco -1.6%
Huevo A%

Naramia ~ -10.3%
Manzana ~ -11.8%
Pata -20.%
P -209%
hicar ~ -31.6%
Gola  -33.%
Jiomate~ -A2.6%

pesos, pero para 2030 alcan-
zard los 1.15 pesos por pieza.

DE CHINA, MAS CARO

El 30 de diciembre, la Se-
cretaria de Economia detallo
que habrd una modificacion
en los aranceles para bie-
nes importados desde pafses
con los que México no tiene
acuerdos comerciales.

Los ajustes serdn de hasta
35% y los productos que vie-
nen de China serdn los mds
golpeados, principalmen-
te si se trata de mercancias
relacionadas con el sector
automotriz, ropa, juguetes,
muebles y calzado.

TAMBIEN GASOLINA

A partir del primer minuto
de 2026, el IEPS que pagan
la gasolina y el diésel subird
3.8%. Esto significa que por
cada litro de gasolina Mag-
na, los mexicanos pagardn
10.61 pesos en impuestos;
mientras que en el caso de la

LO QUE MAS BAJO

No obstante, la tendencia
al alza fue amortiguada por
reducciones significativas
en algunos de los pilares de
la cocina mexicana.

El jitomate encabezé las
disminuciones con una cai-
da del 42.59%, pasando de
54.00 a 31.00 pesos por kilo
en el dltimo afio.

La cebolla también dio
un respiro a los consumi-
dores al bajar de 60.00 a
39.90 pesos (33.50% me-
nos), al igual que el aztcar,
que cerro el afio en 26.00
pesos frente a los 38.00 de
diciembre de 2024.

ESTRATEGIAS

Ante este escenario, la crea-
tividad y Ia resiliencia se
han vuelto las herramientas
principales de las jefas de
familia.

Las estrategias para ha-
cer rendir el dinero en 2025
variaron desde la migra-
cion hacia marcas libres y
la compra de alimentos por
pieza, hasta la reduccion en
el consumo de carne.

Ana Bertha Gonzilez,
jefa de familia, relata cémo
el encarecimiento del pollo,
histéricamente la proteina
mds asequible, ha transfor-
mado la dieta en su hogar.

“En casa se consume
madximo dos veces a la se-
mana. Ahora, hasta por sa-
lud, he optado por elaborar
guisados de verduras como
tortitas de coliflor, cala-
bacitas con queso, huevo
con ejotes, croquetas de
brdcoli, rajas con crema o
enfrijoladas”.

La realidad de Ana Ber-
tha es un reflejo de miles
de hogares donde el presu-
puesto ya no alcanza para
cubrir el costo de la pechu-
ga de pollo, que roza los 150
pesos.

PRECIO DE LA CANASTA

(Pesos mensuales, 31de diciembre
de cada afio)
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Fuente: Excélsior/ Gréfico: Erick Retana

Premium serdn 10.02 pesos
y; en el diésel, 11.64 pesos
por cada litro. Pese a esto, el
precio final de la gasolina no
depende sdlo del impuesto,
sino de otros factores.

SEGUROS, AFECTADOS
Los costos de los seguros
podrian aumentar este afio,
ya que las aseguradoras en-
frentaran cambios que impi-
den que puedan acreditar el
IVA en indemnizaciones, lo
que impactard en sus opera-
ciones y podria incrementar
los precios finales.

MAS RETENCIONES

Para 2026 se actualizaron
las tarifas de ISR aplicables,
reconociendo el impacto
de la inflacion acumulada.
Quienes ganan entre 10 mil
135.12 y 86 mil 022.11 pesos
mensuales, 1a cuota fija serd
de 194.59 pesos, con una
tasa del 6.40% sobre el exce-
dente del limite inferior.
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BRYAN WU, EN ENTREVISTA

Meéxico, fundamental
para planes de Geely

LA MARCA
CHINA se queda
en el pais pese

a la aplicacion
de aranceles

a productos
provenientes de
naciones de Asia

POR NAYELI GONZALEZ
nayeli.gonzalez@gimm.com.mx

México se ha convertido en
un destino “fundamental”
y “estratégico” para Geely
Auto, pues su amplio mer-
cado garantiza a la empre-
sa un importante volumen
de ventas a nivel local, pero
también la posibilidad de
conquistar otros paises de-
bido a su privilegiada ubica-
cién y conectividad.

Bryan Wu, director ge-
neral de la empresa en el
pais, aseguro en entrevista
con Excélsior que la aplica-
cion de aranceles a produc-
tos provenientes de China no
serd un factor que los haga
salir del pais, por el contra-
rio, mantendrdn su estrategia
de negocios para aumentar
aun mas su presencia y nive-
les de comercializacion.

“México es fundamental
para nosotros. Es fundamen-
tal. México es un mercado
estratégico para Geely. So-
mos una marca global con
presencia en China, tenemos
muchas colaboraciones y
nuestra linea de productos es
muy amplia, con una amplia

-
I Y Bryan Wu, —
E E director general de

Geely Auto México.

Life, Geely Drive [

Geely es una empresa a
largo plazo. No se trata
solo de hacer negocios a
corto plazo debido a los
problemas arancelarios
que nos alejan del
mercado, sino que hoy
puedo comprometerme.
Es una operacion a
largo plazo para Geely.
Independientemente
del entorno adicional,
algunos cambios,

como los aranceles de
importacion.”

Foto: Héctor Lopez y especial

gama de disefios y productos
en todo el mundo. Creo que
este tipo de cosas garanti-
zan nuestra capacidad de
presencia en el mercadoy la
confianza de que esta marca
serd aceptada por los clien-
tes, consumidores y usua-
rios”, dijo.

Geely llegd a México a fi-
nales de 2023, desde enton-
ces ha logrado un aumento
paulatino en sus ventas, pues
tan solo en los primeros 23
meses de operacion ya suma
22 mil 127 unidades comer-
cializadas en México.

Sin embargo, el directivo
asegurod que en 2025 logra-
ron avanzar con mayor ce-
leridad, pues tan sélo entre
enero y octubre ya lograron
un aumento de 222% en su
volumen de ventas, en com-
paracion con 2024, por lo
que no descartan que al cie-
rre del afio pasado la venta
total sea cercana a las 20 mil
unidades.

Uno de los principales
objetivos de la Geely, ade-
mads de aumentar las ventas,
es que el cliente conozca su
producto y pueda reconocer
la tecnologia y calidad de sus
unidades, pues esto le garan-
tizard una mayor demanda.

En este contexto, la em-
presa espera que, unavez re-
conocidos sus productos por
los consumidores, en 2026
alcancen nuevos récords de
ventas en México, lo que les
permitird quedarse con al
menos el 3% de participa-
cion de mercado.

ATENCION POSVENTA
Con el incremento en sus
ventas también viene el reto
de contar con las partes, au-
topartes, componentes, re-
facciones y demds repuestos
en un volumen suficien-
te para dar atencioén a sus
clientes en el menor tiempo
posible.

Es por ello que, como
parte de su estrategia, man-
tienen una alianza con DHL,
quien funge como su ope-
rador logistico y a través de

El portafolio i

@ Actualmente, la empresa
oferta en México nueve mo-
delos, de los cuales siete son
a gasolina y dos de nuevas
energfas, como el EX 5, que
es un modelo 100% eléctrico,
y EX5 EM-i, que es un vehicu-
lo hibrido enchufable.

@ Cuenta con 75 distribuidores
a nivel nacional, y esta proxi-
ma la apertura de 15 nuevos
puntos de venta.

® Para 2026 esperan cinco
nuevas versiones y lanza-
mientos a gasolina, eléc-
tricos, hibridos e hibridos
enchufables.

su sistema de distribucion se
hacen los envios de manera
eficiente.

Aunque por el momento
ha tenido buenos resultados,
el directivo dijo que su equi-
po analiza las necesidades
de los clientes y evalia el au-
mentar los espacios para sus
inventarios.

“Desde los repuestos, la
garantia, la capacitacion de
los técnicos y muchos otros
subdepartamentos o unida-
des son los pilares que sus-
tentan el negocio”

Al cuestionarle si dentro
de los planes de la empresa
se contempla la construccién
de una planta armadora o de
manufactura en México, dijo
que el objetivo de corto pla-
zo de Geely es que sus autos
sean conocidos y reconoci-
dos por los clientes finales.

“Lo mas importante es
que se mantenga este reco-
nocimiento de marca que se
ha alcanzado, porque con-
tar con una planta produc-
tora, si la gente no conoce
Geely, pues no tiene mucho
sentido”.

ARANCELES

Insistio en que, incluso con
la aplicacion de aranceles,
no se verdn afectados, por
lo que buscardn ampliar su
portafolio de oferta para sa-
tisfacer las necesidades de
los clientes.
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